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DEFINICOES

- Countdown - Contagem regressiva oficial

- DCO-FPF - Departamento de Competi¢des da FPF

- DPM - Diretrizes de Protocolo e Marketing

- FPF - Federacao Paranaense de Futebol

- KO - Horario de inicio da partida

- RDJ - Relatério do Delegado do Jogo

- RGCP - Regulamento Geral de Competicdes Profissionais

- RGCNP - Regulamento Geral de Competicdes Nao Profissionais
- SPM - Supervisor de Protocolo / Marketing

- TID-PR - Tribunal de Justica Desportiva do Estado do Parana




CAPITULO |

DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

1.1 - As Diretrizes de Protocolo e Marketing (DPM) dispde a respeito dos direitos, obrigacdes e responsabilidades
dos Clubes que participam das competicOes organizadas pela Federacao Paranaense de Futebol (FPF), sendo parte
integrante do RGCP e do RGCNP.

CAPITULO I
DO PROTOCOLO DAS PARTIDAS

2.1 - As competicdes organizadas pela FPF, seguem uma contagem regressiva oficial (Countdown), onde o
Supervisor de Protocolo/Marketing (SPM) é o responsavel pela sua execucdo, entregando uma copia do
Countdown para os representantes das duas equipes, no momento da sua chegada no local da partida, com os
tempos regressivamente relacionados ao horario de inicio da partida (KO).

2.2 - Nos casos em que ndo houver escala do Supervisor de Protocolo/Marketing, o Delegado da FPF sera o
responsavel pela execu¢ao do Countdown.

2.2 - O Countdown pode sofrer ajustes de acordo com a praca de desporto em que sera disputada a partida,
considerando a distancia dos vestiarios, posicionamento dos bancos de reservas e a¢cdes promocionais e de

marketing realizadas antes do horario de inicio da partida (KO).

2.3 - O exemplo de Countdown basico, em competicdes organizadas pela FPF, é o exposto ao lado:

Chegada da rouparia ao estadio
Chegada do quadro moével da FPF ao estadio
Inicio do acesso da imprensa ao estadio
Chegada da equipe de arbitragem
Chegada da equipe visitante
Chegada da equipe mandante
Verificacdo de uniformes e pré-escala
Divulgacdo e distribuicdo da escalacdao das equipes
Inicio do aquecimento
Fim do acesso da imprensa ao estadio
Fim do aquecimento das equipes no campo de jogo
Atletas suplentes e comissdo técnica deixam os vestiarios
Arbitragem e atletas trilham até o tunel de acesso
Arbitragem e atletas acessam o campo de jogo
Arbitragem e atletas perfilam em campo
Execucdo dos hinos (Nacional e Estadual)
Cumprimento de atletas e arbitragem
Fotografia das equipes
Sorteio de campo e posse de bola
Momento de siléncio (se houver)

Inicio da partida (KO)
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CAPITULO lil
CHEGADA AO ESTADIO

3.1 - As equipes deverao chegar ao estadio dentro dos horarios programados no Countdown, para cumprir todos os
requisitos da contagem regressiva oficial.

3.2 - Nenhuma partida iniciara com atraso, pela chegada tardia de uma das equipes.

CAPITULO IV
ESCALACAO DAS EQUIPES

4.1 - Cada equipe deve preencher e imprimir 02 (duas) vias da pré-sumula do jogo, sendo que as vias deverao ser
entregues ao Delegado da FPF e ao 42 Arbitro da partida, até 60 (sessenta) minutos antes da partida.

CAPITULO V
AQUECIMENTO

5.1 - O aquecimento acontecera a partir dos 50 minutos antes do inicio do horario da partida (KO-00:50) e as
equipes sao obrigadas a retirar-se para seus vestiarios, necessariamente, 20 minutos antes da hora do inicio da
partida (KO- 00:20).

5.2 - Os clubes poderao iniciar seu aguecimento prévio, em campo de jogo, apds o KO -50, mas em nenhum caso
poderao encerra-lo apos o KO -20.

5.3 - Em funcdo das condi¢cdes do campo de jogo, e com o objetivo de preservar o estado do terreno para a partida,
o Delegado da FPF, em conjunto com o encarregado de manutenc¢ao do campo, podera restringir o uso de algumas
zonas sensiveis do campo de jogo, bem como indicar zonas especificas para algumas atividades de pré-
aquecimento (corridas, exercicios com alta tracao, etc.)

5.4 - Cada equipe realizara o aquecimento em frente ao seu banco de reservas.

5.5 - As bolas utilizadas pelas equipes, devem ser do mesmo modelo que a utilizada da competicao.

CAPITULO VI
ENTRADA DE CRIANCAS

6.1 - Serd permitida a entrada de até 22 (vinte e duas) criangcas com cada equipe (total de 44), limitado a 02 (duas)
criancas por atleta, desde que autorizado pelo Marketing-FPF (marketing@federacaopr.com.br) ou DCO-FPF
(competicoes@federacaopr.com.br), em pedido que devera ser realizado por e-mail, com até 48 horas de
antecedéncia a realizacao da partida.

6.2 - As criancas deverao estar trajando o uniforme do clube mandante, salvo excecdes autorizadas pelo Marketing-FPF..

6.3 - A idade maxima é de 12 (doze) anos.

CAPITULO VII

MINUTO DE SILENCIO

7.1 - A realizacdao do “minuto de siléncio” na partida devera atender os seguintes critérios:

7.2 - As solicitacdes deverao ser encaminhadas ao DCO - FPF (competicoes@federacaopr.com.br) e Marketing - FPF
(marketing@federacaopr.com.br) com a possivel antecedéncia.

7.3 - O homenageado devera ter realizado servicos relevantes ao clube solicitante;



CAPITULO VIII

ACOES DE MARKETING

8.1 - Os pedidos para acdes de marketing devem acontecer até as 14 (quatorze) horas do ultimo dia util que
antecede a partida.

8.2 - Os pedidos devem ser encaminhados no prazo do item acima, para o Marketing-FPF
(marketing@federacaopr.com.br) e para o DCO-FPF (competicoes@federacaopr.com.br) que, apds analise,
encaminhara as acdes aprovadas ao SPM e Delegado da FPF escalados para a partida.

8.3 - No caso de alguma acao ser realizada sem aprovacao do Marketing-FPF, sera relatada no RDJ da partida e
encaminhada ao TJD-PR para providéncias.

8.4 - Acdes de marketing de parceiros comerciais da FPF, tem preferéncia na sua realizacdao, em detrimento de
eventuais acdes do clube mandante.

CAPITULO IX
PUBLICIDADE ESTATICA

9.1 - Todos os estadios deverao ter a infraestrutura adequada para a colocacao de um minimo de 38 (trinta e oito)
placas estaticas de 6 (seis) metros por 1 (um) metro ao redor do perimetro do campo de jogo constituindo uma
disposicao de 18 (dezoito) placas na linha da frente e 10 (dez) placas em cada uma das linhas de fundo.

9.2 - Cabe a FPF a negociacao relativa a exploracdao de publicidade estatica ou led (placas em primeira linha de TV,
inflaveis, tapetes ao redor do gramado) nos estadios em que se realizem as partidas das competicdes, com direito a
taxa de administracdao de 10% (dez por cento) incidente sobre todos os valores obtidos.

9.3 - Os clubes autorizam a colocacao de publicidade estatica ou led, pelos parceiros comerciais da FPF, sendo
dever dos clubes facilitar, por todos os meios disponiveis, o trabalho dos parceiros comerciais da FPF.

9.4 - Fica expressamente autorizado a FPF, sem qualquer custo, o direito de colocacao de 34 (trinta e quatro) placas
de publicidade em primeira linha, com medidas de 6m x 1m, com foco de TV, em todas as partidas das competicoes
organizadas pela entidade.

9.5 - Fica autorizada a negociacdao de publicidade estatica ou led diretamente pelos clubes, somente em seu
estadio, garantidas o numero maximo de 04 (quatro) placas de 6m x 1m, sem participacdo financeira da FPF, em
posicionamento definido pela FPF.

9.6 - Poderao ser disponibilizadas mais placas aos clubes, desde que, haja espaco na publicidade da FPF, e a
solicitacao seja feita formalmente, com autorizacao expressa do Marketing-FPF ou DCO-FPF.

9.7 - Sera solicitada, pelo SPM e/ou Delegado da FPF, a retirada de placas fora do padrdo (6m x 1m), sendo o seu
eventual descumprimento, relatado no RDJ da partida e encaminhado ao TJD-PR para providéncias.

9.8 - Eventual instalacao de placas de publicidade, além das permitidas no item 9.4, implicara na multa em desfavor
do CLUBE infrator, no mesmo valor das placas de publicidade comercializadas pela FPF.

9.9 - Placas de publicidade em segunda linda, tanto na linha de frente, quanto nas linhas de fundo, deverao seguir o
padrao estabelecido pela FPF, sob pena de relato no RDJ e aplicacao de multa administrativa ao clube infrator.

9.10 - Desde que aprovado pelo Marketing-FPF, o clube mandante poderd instalar o maximo de 6 (seis) placas de
frente, em segunda linha, sendo que as mesmas deverao seguir o padrao de 4 (quatro) metros por 1 (um) metro,
além da distancia minima de 3 (trés) metros das placas de linha de frente da FPF.

9.11 - A utilizacao de qualquer outro tipo de publicidade estatica devera ser obrigatoriamente autorizada pelo
Marketing- FPF, sob pena de relato no RDJ e aplicagao de multa administrativa ao clube infrator.
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CAPITULO X

PROTOCOLO DE PREMIACAO

10.1 - O troféu e as medalhas ao campedo e vice-campedo serdao entregues em uma cerimonia de premiacao
imediatamente apos o encerramento da partida. O protocolo e a organizacao da cerimoOnia de premiacao
correspondem exclusivamente a FPF. O comparecimento de ambas as equipes é obrigatorio.

10.2 - O clube mandante devera facilitar todos os trabalhos da FPF.

10.3 - Somente receberao a premiacao os atletas relacionados para a partida final, a comissao técnica constante em
sumula e o representante legal escolhido pelo clube.

10.4 - A premiacao terad inicio 10 (dez) minutos apds o término da partida, devendo as duas equipes estarem

perfiladas, para o inicio do protocolo de premiacao, dentro do prazo estipulado nesse item.

10.5 - Dentro do prazo estipulado no item 10.3, ficam expressamente proibidas rodas entre atletas, comissao

técnica e dirigentes que atrasem o inicio do protocolo de premiacao, sob pena de relato no RDJ e aplicacao de
multa administra va ao clube infrator.

10.6 - Atletas e comissao técnica deverao estar trajando o uniforme do clube no momento do protocolo de

premiacao.

10.7 - As duas equipes deverao facilitar e acatar todas as orientagcdes do SPM e do Delegado da FPF, no momento do

protocolo de premiacao.

10.8 - Até o final do protocolo de premiacao, é proibido a entrada, dentro do gramado de jogo, de quaisquer pessoas

gue nao as relacionadas para a par da (item 10.2), salvo se autorizadas pelo DCO-FPF.

Curi ba, 17 de marco de 2025

HELIO CURY FILHO
Presidente



FEDERAGAO

PARANAENSE DE FUTEBOL
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